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Neue Broschiire: Die WMG will Fachkrafte vom Wohnort Wolfsburg tiberzeugen. Photowerk (he)

Hochglanz-Broschiire
wirbt fiir Wolfsburg

WMBG will qualifizierte Fachkrifte als Neubiirger gewinnen

(fra) Mit einer neuen Broschil-
re will die WMG mehr Neu-
birger nach Wolfsburg lo-
cken. Unter dem Motto
«Durchstarten. In Wolfsburg”
sollen insbesondere hochqua-
lifizierte Fachkrafte davon
tiberzeugt werden, dass man
in Wolfsburg nicht nur gut ar-
beiten, sondern auch gut
wohnen und leben kann.

Trotz der dynamischen
Entwicklung der letzten Jah-
re: ,Das Vorurteil von

Wolfsburg als reiner Arbei-
tersiedlung von VW existiert
leider auch heute noch®, weify
WMG-Aufsichtsratschef Ralf
Kriiger. Dem will die Marke-
tinggesellschaft mit zahlrei-
chen Partnern — von der
Sparkasse tiber Wohnungs-
gesellschaften bis hin zum
Klinikum - entgegen wir-
ken. Mit flotten Texten und
einem grofien Bildanteil sol-
len potentielle Neubiirger
davon tberzeugt werden,
dass Wolfsburg ,eben nicht

die graue Arbeiterstadt ist®,
sagt Michael Reink von der
WMG.

Als weltoffene Stadt mit
Flair, Kultur und grofiem
Sport- und Bildungsangebot
prisentiert sich Wolfsburg in
der 52 Seiten starken Bro-
schiire. Die Erstauflage be-
trigt 10.000 Stiick, 3000 da-
von auf Englisch. Vertrieben
wird sie insbesondere iiber
Firmen, die hoch qualifizier-
te Fachkrifte nach Wolfs-
burg holen wollen.



